KOMMUNICERA
MERA?

ENKLA TIPS FOR ATT NA UT, ENGAGERA OCH
BYGGA FORENINGEN

SVENSKT SKIDSKYTTE



Kommunikation handlar inte bara om att informera om
traningstider, tavlingar och resultat.

Det handlar om att visa vilka vi ér, skapa gemenskap och fa
fler att vilja vara med.

Hur kan vi gora det enkelt, relevant och engagerande —
med den tid och de resurser vi faktiskt har?






KOMMUNIKATION

| @ Mindre information » mer berattelser
= Fakta racker inte — vi behover beréatta sa det beror.

2 ﬁ;‘;»"“ Mindre perfektion » mer dkthet
. ?»gw@f Det verkliga och personliga skapar storst engagemang.

3 Mindre text » mer video
Rorligt innehall nar fler och skapar storre intresse.

Mindre "vi informerar” - mer dialog

Vi lyssnar, involverar och later fler réster horas. Vi behover inte nodvandlgtVIS
kommunicera mer. Vi behover
5 Mindre organisation - mer manniskor bli battre pé att kommunicera
; Manniskor, relationer och personligheter skapar engagemang. ° . .
sadant man faktiskt bryr sig om.
Mer hjélp av Al » mindre tid pa administration
6. Al kan effektivisera och ge oss mer tid for det som ar viktigt -

att skapa bra innehall och bygga relationer.



VARFOR AR DET VIKTIGT
ATT KOMMUNICERA?

Bra kommunikation hjalper oss att:

1 @ Fa fler att upptédcka skidskytte

Vi gor sporten synlig och lockar nya malgrupper.

2 Rekrytera barn och ungdomar
8 Vi inspirerar nasta generation.

Engagera foraldrar
Vi skapar delaktighet och stéd.

Hitta ledare och funktionarer
Vi visar hur man kan bidra.

\B/ieszi::::rr;:r:(lj\gga;ch stolthet aret runt. Kommunikation ar inte bara
— o information - den ska fa

Starka internkommunikationen oo o oge

Vi haller alla i foreningen informerade, engagerade och pa samma sida. manr“SkOr att V|Ija vara med.

7 Attrahera partners
Vi visar vardet av att samarbeta med oss.

8. | & Na och inspirera var publik
B | Vi skapar upplevelser, engagemang och stolthet kring svensk skidskytte.



SVENSKT SKIDSKYTTE

HEMSIDAN )
GOR DET ENKELT ATT HITTA RATT

Det har bor finnas: Det hdr behover inte finnas:

* Varje liten nyhet och aktivitet
Vilka ar vi? Var historia

o e . . . . *X Resultat fran varje tavling
Vad star foreningen for? Vara varderingar

. . ) X Lopande bilder fran verksamheten — anvand sociala medier
Vilka traningsgrupper och verksamheter finns?

Hur bérjar jag trina eller blir medlem? ¥ Information som redan finns bittre i ett annat system

Kontaktuppgifter ¥ Gamla dokument och inaktuella nyheter

Linkar till sociala medier ¥ samma information pa flera olika stallen

Lankar vidare till aktuell information

Hemsidan behover inte beratta allt — den ska gora det enkelt att
>Lank till SportTa forstd féreningen och hitta vidare.



SPORTTA )
VART EVENEMANGSHJARTA

SVENSKT SKIDSKYTTE ..“.
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SVENSKT SKIDSKYTTE .‘..‘

INTERNT ELLER EXTERNT?




INTERNKOMMUNIKATION:
RATT INFORMATION TILL
RATT PERSON

Hemsida - officiell information
Samlad och korrekt information som alla kan lita pa.

Mejl - viktig information som ska hittas igen

2. For langre information, dokument och
beslut som kan behdva lasas i efterhand.
WhatsApp/Messenger/grupp Samma information ska inte
3. Snabb och enkel vardagskommunikation b h oo | f o f
for fragor, paminnelser och korta uppdateringar. enova etas e ter pa em
olika stallen.

Telefon - bradskande eller kansligt
For arenden som behdver I6sas snabbt
eller som ar kansliga och personliga.




FACEBOOK

© AR (N

Har er region Har er férening Vad hér hemma Vad hor hemma
en Facebooksida? en Facebookgrupp pa regionens pa féreningens
eller Facebooksida? Facebook? Facebook?

Diskutera: Hur kan region och foreningar komplettera varandra
— utan att kommunicera samma sak pa flera stallen?




SVENSKT SKIDSKYTTE

SOCIALA MEDIER
- VISA LIVET | FORENINGEN

MANNISKOR — aktiva, tranare, funktionirer och
foraldrar.

BAKOM KULISSERNA — skjutvallen, vallaboden,
resan, snon och fiket.

KANSLOR — gladje, nervositet, stolthet och
gemenskap.

KUNSKAP — hur fungerar skidskytte?
Vad behdver man veta for att borja?

INBJUDAN - prova p3, tavling, traning, funktionar
och medlemskap.

Visa skidskytte — beratta inte bara om skidskytte.



SVENSKT SKIDSKYTTE

SOCIALA MEDIER NI BEHOVER
INTE VARA OVERALLT

1. Instagram —visa féreningen och manniskorna

2. Facebook — lokal rackvidd, foraldrar och evenemang

3. TikTok —yngre malgrupper och kort video
4. YouTube — langre filmer, tex utbildande syfte 0 Q g
5. WhatsApp/Messenger — intern kommunikation

Valj hellre 2—3 kanaler ni klarar av bra an 6 ni
inte hinner med



VIDEO BEHOVER INTE

* Mobilen racker.
e 5-20sekunder kan racka.
* Filma exempelvis en traffserie, jublet efter malgang,

tranaren som forklarar en 6vning, snofallet,

forberedelserna, barn som testar skidskytte eller

DET BEHOVER INTE
funktionarerna fore tavlingen. VARA SA HAR AVANCERAT

Hellre akta och publicerat an perfekt och aldrig publicerat.



skapa tydliga grafer i foreningens farger och grafiska manér.

SVENSKT SKIDSKYTTE

Al: ER EXTRA )
KOMMUNIKATOR

. e o . iva ett Korta ett_ bra en text ; ' Kommapd
Al kan hjalpa er att skriva ett Instagraminlagg, korta ett langt mejl, (0) f:s'{‘;;fammmgg B 1angt mejl O lattast i‘r‘;‘s';ﬁﬁf,emde A | K obriker
gora en text mer |attldst, skriva ett pressmeddelande, komma pa prammenl = ——— ful art 1 spiret ),
. . « A . . Tilk: Medlzm"::m" ParS ) — Nu staﬁ_a"" 45
rubriker, gora en publiceringsplan, skriva sponsorbrev och gora e il g 5 - B4 N serminen!
. . . K Ko B s askytte for ald
olika versioner av samma text, Ladda upp en Excel-fil och be Al ° Yy S

~ o n till
\komme
7 :: aktv vinter!

Gora snygga grafer
fran en Excel-fil

Medlemsutveckiing Fordelning per e

innehall -
flera versioner!
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PROMT:

”Skapa tre tydliga grafer av den har Excel-filen. Anvand
var forenings grafiska profil och farger. Graferna ska vara
enkla, moderna och fungera i en PowerPoint-
presentation.”

Gora olika
a yersioner av samma text
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FRAN KOMMUNIKATION

Fraga infor varje inlagg:
Vad vill vi att mottagaren ska GORA?

Anmal dig

Gor det enkelt att ta nasta steg.

Kom och prova
Skapa nyfikenhet och sank troskeln.

3 Bli funktionar

: Visa hur man kan bidra. \
4. Kor; b"Je:tl | — Bra kommunikation bér ha

Gor det enkelt att vara pa plats. o oo
ett tydligt nasta steg.

5 Kontakta oss

: Oppna for dialog och fragor.
6. Dela vidare

Hjalp oss att na fler.




HUR KOMMUNICERAR

38:5

Vanliga
Vi valkomnar, visar respekt
och inkluderar alla.

i

Positiva

Vi lyfter manniskor,
engagemang och mdjligheter.

vVi?

(A

Enkla

Vi skriver och pratar
sa att alla forstar.

Q

15

Inkluderande

Alla ska kanna sig
valkomna hos oss.

St Tank: Hur vill vi att ndgon ska kdanna
Q efter att ha mott var kommunikation?

QO

Personliga

Vi skriver som manniskor,
inte som en organisation.

@

Tydliga
Det ska vara latt att forsta

vad vi menar och vad man
ska gora.



EN ENKEL

s 2,
VEM VAD \ﬁk

vill vi na? —> villviattdeska —» 2 videm? —>

kianna/veta?
L
~ ~
=
e Barn 8-12 ar o Att skidskytte ar « Instagram
o Foraldrar roligt och for ;“;,. « Facebook
e Potentiella medlemmar o Att man inte behover e Hemsidan
.. egen utrustning
e Lokalsamhallet « Gemenskap och o Affischer i skolan
o Lokal media

utveckling

£3
VAD

vill vi att de
ska gora?

Anméla sig till

prova-pa

Kontakta oss

Besoka hemsidan

Folja oss pé sociala medier
e Bli medlem

+ NAR7 Sstt en tidsplan for vad som publiceras.

w{

>

r— —



SAMMAN
FATTNING

KOMMUNIKATION NSOM ENGAGERAR

« GOR DET ENKELT
Ratt information, pa ratt plats, for ratt person. Anvand Al som hjalpmedel.

* VISA MANNISKORNA
Beratta om manniskorna, kanslorna och gemenskapen — inte bara aktiviteter och resultat.

* SKAPA HANDLING
Fundera alltid: Vem vill vi nd — och vad vill vi att de ska gora?



7 > WALK&TALK -

Q L1d L3
Hur gor ni?
@
| 0 ©- ‘-

Hur kommunicerar
"* niier forening idag? Vad fungerar Vad ar svart eller
riktigt bra? tar for mycket tid?

Vilka kanaler anvander ni?

> Har du tagit med
< dig nagot som du/ni
kommer gora
annorlunda efter
dagens pass?
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